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販売・マーケティング・商品開発コース

　市場の成熟、国内人口の減少や少子高齢化によって、消費減退が懸
念される中、企業が永続していくには、市場の変化に適応した、売れる
仕組みづくりが重要です。
　この研修では、事例や演習を通じてマーケティングの実践による売れ
る仕組みづくりを学ぶとともに、自社のマーケティング・プランづくりに
取り組みます。

研修のご案内　中小企業者のための研修ガイド

○自社を取り巻く販売環境が厳しく感じるようになった経営幹部の方
○抜本的な売上改善のヒントを得たい、経営幹部・管理者の方
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お勧めします！…………………………………………
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受講者交流会

※実施にあたり内容等が変更になることがあります。

　マーケティングの理論とその考え方につ
いて、実践的かつ体系的に学びます。
 1. 我が国を取り巻く経済環境
 2. マーケティングの基本的な考え方
 3. 経営戦略とマーケティング
 4. 管理者に求められる役割と能力

募集案内

対 象 者…経営幹部、管理者
会　　場…中小企業大学校人吉校
募集人員…30名
受 講 料…31,000円（税込）

マーケティング理論を体系的に学べます。

マーケティングの実践のポイントがわかり
ます。

実践的な演習により、自社のマーケティン
グプランの立て方を学べます。

ここがポイント！

大木 ヒロシ（おおき ひろし）

ジャイロ総合コンサルティング
株式会社
代表取締役社長

講師紹介
　フランチャイズチェーンを複数立ち上げた経
験を持ち、その経験を元に、セミナーおよびコン
サルティングを業務とするジャイロ総合コンサ
ルティング株式会社を立ち上げる。現在では、大
手企業から中小企業・商店までの多くのコンサ
ルティングにおける成功事例を持つ。また、全国
の自治体・商工会・商工会議所など、年間300回
を越える講演等を行う超人気講師でもあり、感
動と共鳴を生む講演スタイルは他に追随を許
さず、日常は多忙を極める。
　また、「商業界」や「ファッション販売」「食品商
業」「日経ストアデザイン」などの雑誌の特集記
事、新聞記事などを多く手がけている。日本商
業コンサルタント協会専務理事。
　著書に、『図解売れる営業のABC(共著）』（秀
和システム）、『営業強化書~トップセールスの育
て方~』（ＳＭＢＣコンサルティング）ほか多数。

国の人材育成機関
企業を動かす人材づくりをサポート！!

中小企業大学校人吉校は、独立行政法人中小企業基盤整備機構（中小機構）が運営する、
中小企業の経営者・管理者のための人材育成機関です。年間40コース以上の研修を開
催し、1,000名超の経営者、管理者の方々にご利用いただいています。

中小企業大学校 人吉校

売れる仕組みづくり講座
　売上拡大のためのマーケティングを学ぶ

関連研修のご案内

新規顧客開拓の考え方と進め方
平成27年12月8日（火）～10日（木）
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販売計画の考え方と進め方
平成28年2月8日（月）～10日（水）
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研修期間

10.14 水 16～ 金

10/15
（木）

10/16
（金）

オリエンテーション

自社のマーケティ
ングプランの策定
（演習）

終講式（修了証書交付・アンケート記入）

　マーケティング理論の自社への活用について、
具体的に考え、学びます。
 1. マーケティング戦略策定におけるフレームワ
ークと活用

 2. 環境分析とターゲットの選定
 3. 4P（製品・価格・流通・販売促進）戦略の考え方
 4. 中小企業におけるマーケティング戦略策定と
マネジメント

　自社におけるマーケティングプランを策
定し、導入までの道筋も検討します。
 1. 自社のマーケティング活動の現状分析と
評価

 2. 自社マーケティングプラン策定
 3. マーケティングプランのブラッシュアッ
プ

マーケティングの
プロセス

マーケティングの
実践のポイント

月　日 時  間 科　　目 内　　　　　容

9:20～9:30

9:30～12:30

9:30～12:30

13:30～17:30

13:30～18:00

9:30～12:30

13:30～17:00

17:00～17:10



人吉　 太郎売れる仕組みづくり講座

記入例 ヒトヨシ　  タロウ
営業課長 4013
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